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Turisme afirma que la marca
Catalunya ha de servir per impulsar
les marques Costa Brava i Pirineu

La Generalitat va presentar ahir a Girona el pla estratégic de Catalunya

IMMA BOSCH / Girona
® La directora general de Turisme,
Isabel Galobardes, va explicar ahir
que potenciar la CostaBravai el Piri-
neu de Girona sota el «paraigiies de

La directora general de
Turisme va ser ahir a Giro-
na per presentar el pla es-
tratégic de Catalunya, pre-
sentacio que es vaferala
Cambra de Comerg de Gi-
rona i ala qual van assistir
140 persones. Arran del
recel d’alguns empresaris
a promocionar Catalunya
sota una marca unica, Ga-
lobardes va comentar que
s’han de superar els tOpics
d’una vegada i hi va afegir
que la Generalitat s cons-
cient que a Catalunya hi ha
algunes marques molt im-
portants com sén Costa
Brava, Pirineu de Girona i
Costa Daurada. «La deci-
5i6 de promocionar el con-
junt de Catalunya com a
destinacié ha d’afegir a
aquestes marques una
oferta diferenciada, singu-
lar i de qualitat que no és
incompatible amb la mar-
ca Catalunya»,

Galobardes va comentar
que ['objectiu principal
del pla és «involucrar tot el
territori» en un nou plante-
jament del turisme al pafs i
va dir que no només es
planteja des de 1"ambit del
terisme, sind que també es
tenen en compte el territo-
ri, el paisatge i la societat
«perqué tots aquests ele-
ments sostenen el turis-
mes».

Va explicar que el pla
determina les politiques a
seguir per cinc anys i que
preveu diverses irees com
el territori, paisatge, socie-

la marca Catalunya», tal com propo-
sa el pla estratégic de Catalunya, no
¢és incompatible sind que «els ha de
servir de suport». Amb aquestes pa-
raules, Galorbardes es va dirigir ahir

a]’empresariat gironi, que vol conti-
nuar potenciant la marca local per-
qué és més coneguda que la catalana
i tem que la decisi6 de marca finica
els perjudiqui.

Galobardes presentant el pla juntament amb representants de la cambra i del seclor./1.5.

tat, promoci6 i gesti6 de
les activitat turfstiques. El
pla preveu un programa
d’actuacié amb 48 accions
associades —tretze de les
quals ja s’han comengat a
portar a terme— i que
s’apliquen integrament en
tot el territori catala.
Galobardes va comentar
que amb casos com el de
Lloret, en qué I'oferta tu-
ristica resulta condiciona-
da per I’anomenat turisme
de borratxera, aquest pla
pot ajudar, «ja que aporta
una major planificacié que
pot donar un valor afegit a
totes les destinacions».

Potenciar la formacio

@ El president del Patronat de Turisme Costa Bra-
va, Ramon Ramos, va comentar ahir que el pla
«8’ha d’estudiar amb tranquil-litat» i que espera
que «sigui una bona guia que ens porti a bon ports.
Per Ramos, hi ha punts que s’hauran d’aprofundir,
com &s la «qualitat, la promocid de les marquesila
formaci6, que hem de treballar conjuntament el
sector i la Generalitat perqué és un tema molt
greuw. «El pla és un fill de ruta i ens cal que el guia
sigui professional i que no sigui un guia que d’aquf
a uns dies no hi sigui», va dir.

Galobardes va mostrar-se d’acord que la manca
de formacié en el sector és greu i que no es pof re-
soldre en poc temps. «Hem creat una taula del mer-
cat de treball per tal d’establir linies prioritiries
d’acci6 per pal-liar aquest gran deficit que tenim».
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