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Catalunya

ECONOMIA & POLITICA

Huguet quiere que Abertis y las cajas
cofinancien la promocion turistica

La Generalitat busca que las empresas se impliquen en la promocién turistica, ya que
considera que algunos sectores obtienen una gran rentabilidad de esta actividad.

EXPANSION. Barcelona -

La Generalitat estd nego-
ciando con las grandes ca-
jas -catalanas de.ahorros,
empresas de infraestructu-
ras.cemo Abertis e, incluso,

con compafifas: de bebidas

la “cofinanciacién” de la

promocion turistica de.la - [

comunidad, segin explicd
ayer el conseller de -Co-
" merg, Turisme ¥-Consumn,
Josep Huguet, durante una
conferencia enla escuela de
negocios Esade, “La promo-
. cién del pais se hace para

- generar negocio privado; es
- l6gico que los aperadores
participen cuando se pro-
.mociena el conjunto de-la

marca”, dijo el conseller. Es- -
' te sistema mixto de finan-

ciacién ya se emplea en los
proyectos de internaciona-
lizacion de empresas que

impulsa el Consorci pard 1a-

Promoci6 Comercial de Ca-~
talunya (Copca), organismo
adserito también al depar-
tamento de Huguet..

En el caso del turismo, la
participacién econdmica
del sector privado se articu-
laria a través de la futura
agencia del turismo de Ca-
talunya. La intencién del

conseller es que el Obser- -
vatorio del Turismo de Ca- -

talunya estudie los benefi-
cios que reportan los visi-
tantes a “sectoies como el
-consumo de bebidas, el co-
mercio urbano o Ias auto-
pistas”, A titulo de ejemplo,

recordd que las concesiona-

"rias de autopistas recaudan -

un 30% mas gracias al turjs-
mo. Precisamente, avanzd
que $e establecerd “una co-
laboraci6n importante” con
la empresa de gestién de in-
fraestructuras Abertis. En
cualguier caso, Huguet co-
mentd que “se trataria de
una cofinanciacién hecha a
medida”, aplicada a aque-
llas acciones promociona-
ies relacionadas con el seg-
mento de mercado en que
opeta cada empresa o insti-
tucion. .
Asi, Caixa Catalunya po-

_drfa cofinanciar “la presen-

cia en ferias especializadas
en turismo de naturaleza”,
ya que gestiona una red de
parques naturales a través
de su Fundacié Territori i
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- H cénse‘ller Hugi:__ét

apropuestoala
Caixa financiarla -

promocion cultural
-catalana

Caixa Catalﬁnya
podria cofinanciar la

" participacionen -

ferias de turismo de
naturaleza
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dente del Barga, Joan Laporta.
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“Catalunya’

La Generalitat pagara
270,000 euros al FC
Barcelona por promocionar
la marca Catalunya entuna

. manga.de la camiseta en
losamistososque
disputara el primer equipo
durante la pretemporada.
El Barca tiene g

. compromisos.enJapény

Dinamarca,aungue adin
debe concretaruna gira
por China o EEUU.

: Paisétge. En el caso de La

Caixa, la Generalitat aspira
a gue contribuya a financiax
la promocién cultura] cata-

lana, un segmento turistico

que ha crecido un s0% en-
tre 1998 y 2000.

- Por otro lado, el conse-
ller asegurd que la marca
Catalumya “estd mal posi-
cionada™ ¥ apostd por un

“irinoriio de calidad, iden-

tidad y especializacién” de
las diferentes zonas turisii-
cas bajo esta ensefia. Final-
mente, defendié la necesi-

dad dey “planificar el territo-

rio” ‘para gvitar un “creci-
miento quico”. “No po-
demos seguir un modeélo a

"la californiana o a la madri-

lefia de urbanizaciones di-
fusas”, manifestd el conse-
ller. '
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