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INVERSIO PUBLICITARIA EN UN SECTOR ESTRATEGIC

La Generalitat dedicara 2 milions
a promoure Catalunya a Espanya

© Castells afirma que
la nova campanya
turistica pretén
eliminar els prejudicis

© La Generalitat
intenta conservar
els 5,2 milions de
visitants espanyols

il SALVADORSABRIA
Ii BARCELONA

urisme de Catalunya ha po-

S3t en MArka una nova cam-

panya de promocié a la res-

ta d’Espanya aml» el primer
objectiu de conservar els 5,2 milions
de visitants espanyols que va rebre
I'any passat. El cost d"aquesta cam-
panya, que es fard basicament amb
anuncis a les televisions generalis-
tes, sera d'1,95 milions d’eures. El
conscller d'Economia i Finances i
ara també responsable de Turisme
després de I'dltima remodelacié, An-
toni Castells, va afegir que 1a eapta-
cid de turistes de la resta d’Espanya
I de servir també eperqué ens cone-

guin millor i eliminar prejudiciss,
després de les iltimes tensions
politiques viscudes durant el debat
de IEstatut.

La campanya publicitiria per aug-
mentar el nombre de turistes espa-
nyols no és una mesura nova.
Aquest tipus de promocions jz es
van iniciar a I'®poca final de I'ante
rior govern de Convergéncia i Unio.
La diferincia en aquesta ocasié és
que el seu disseny s'ha basat en les
dades de 1'Observatori de Turisme
sobre les preferéncies dels espanyols
que ens visiten, el tipus de turisime
que fan i els objectius del nou pla es-
tratdgic de turisme de Catalunya,
que posa l'accent a incrementar els
ingressos per turista, mitjangant Ia
diversificacid, la desestacionalitza-
cid i la fidelitzacis.

LA MAIORIA REPETEIX # Dels 24.4 mi-
liens de turistes que va rebre Cata-
lunya el 2005, 14,68 ercn estrangers,
5,22 de la resta d'Espanya i 4,52 cata-
lans que van fer viatges turfstics per
I'interior del pafs, sense comptar els
de les segones residéncies. Es a dir,
un de cada cinc turistes que va visi-
tar Catalunya era de 1a resta d’Espa-
nya. Segons les dades de I'Observato-

sortides
OFICINA SUISSA
A BARCELONA
RS G e : i
= Suissa Turisme obrird el
proxim mes de juliol a Barcelona
una oficlna pripia per a Espanya
després de P'saugment récord
del nombre de visltants
espanyols a aquest pals | el
petencial de crelxement futur
previst per a aquest mercats,
segons va informar ahir
l'organisme de promocié
turistica helvétic. Espanya es
troba ara entre els 10 mercats
més importants per a Suissa,
després de créixer un 20% en
els Qltims tres anys. El 2005, els
turistes espanyals van fer
348.245 pemoctacions a Sufissa,
Suissa Turisme va obrir la
primera oficlna a Espanya a
Madrid el 1855, perd el 1086 va
cortractar una empresa. Ara
toma a encarregar-ge
directament de la promocié
turistica i des da Barcelona.

T

1i de Turisme, aguest mercat emis-
SOr va generar uns ingressos de
1.684 milions d'euros, més del doble
que &i dels catalans, perd gairebé sis
vegades menys gue els estrangers.

L'Observatori ha fet 7.500 enques-
tes a turistes espanyols, de les quals
es desprén el segiient parfil: un 67%
afirmen que han visitat Catalunya
almenys en una ocasid, i d'aquests,
gairebé sis de cada 10 declaren ha-
ver vingut un minim de tres vega-
des. A més, un 90% assegura que tor-
naria a repetir. Majoritiriament
Acostuma a viatjar en familia, uelit-
za el cotxe com a mitja habitual i
s'allotja principalment en hotels
(51.3% del total). Catalunya és el se-
gon dest] dels espanyols dintre d'Es-
panya, amb una quota de mercat
del 14,2%, que només supera Anda-
lusia (16,5%). EI 48% deis espanyols
que vénen a Catalunya procedeixen
d'Aragd. Madrid i Valencia. [ un 65%
del total visiten Barcelona i 1a Costa
Daurada.

Castells va defensar i va assumir
el pla estratégic de turisme elaborat
per I'anterior conseller Josep Hu-
guet, d'ERC, que preveu una aporta-
¢i6 econdmica de la Generalitat de
180 milions fins al 2010.=




