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Suplement especial

CATALADE LAVINYAIELVI

“La internacionalitzacio

lels vins

“;E'GADO J“EtseczltorwiIVJnlcolaha G “H,nos‘treqonsur_nidor
sigutel gue ha crescutmeés ooneis(mésalguns o

‘ . ‘aAlimentariaenretacid. © + vinsestrangers. -

DRECTORDE LISTILT .-;ambedlclons nteriors” § que elscatalans

icaves catalans ja és una reahta i

Lexpert apunta cap al Japo com un dels paisos en que la mclustrla te mes possnbmtats d expans

[t | 5516 Intervini el seu espal
| de dinamitzacié Vinorum

d'escenlficar 'univers del vi
B dins dAlimentarla. L'Insti-
tut Catala de la Vinya | el Vi {Incavi),
dirlgit per Joan Aguade, va partici-
par en aquest espal amb algunes de
les especialltats catalanes. ¢Quina
€s la seva principal valoracié d’a-
quest punt de trobada?

-Penso que la dada més significativa
s que Intervin ha sigut el sald meés
impartant del certaman, Aimentaria s'ha
convertit en una Immensa fira de primera
linia. Dins d'aquesta, el sector del vl
€s el que ocupa ef primer floc | ef qua ha
crescut més an relacit amb edicions

== yvai ser els encarregats '

anteriors, cosa que &s motiu de satls-

faccld.
~JDestacaria alguna de les activi-
tats que s'hi van portar a terme?
~Penso que la principal activitat és la
que comporta una fira en s, Es a dir,
Pestabliment de contactes i ia possibi-

litat d'oferir informacic al visitant. A All- -
mantaria hi va haver una preséncia .

Important de clients potsnmals. no no-
més espanyols, cosa jua va permetra
ls nostres expositors anticlpar moltes
possihilitats de negoci. Aquast és el pri-
mer pas de cara a I'obertura cap a nous
mercats,

=zQuines s6n aquestes possibili-
tats d'internaclonalltzacld dels vins
catalans?

~Totes. | no sén només pcsmblhtats
sén realitats. En aquests moments, els
vins catalans tenen preséncia a tot el
mén.’| no només a Europa, ainé també
als alires continents: per descomptat &
Armérica, perd també a 'Asia | alires re-
glons-qua, tradicionalment, no n'aren
consumidores, | an els nostres ving es-
tan panetrant de forma clara,

~Algun pais a destacar?
* -Lany passat, als Estats Urits, ef crai-
xerment més important de vins estran-
gers va ser el dels espanyols, entre ols
quals hi ha els catalang, Dins del mercat
europeu destaquan Alemanya | la Gran
Bretanya com els principals clients. Perd
també ki ha uns marcats emergents,
com &5 e} cas del Japs, oh tenim mol-

tes possibilitats, ) o només amb el v, -

sind tamipd amb el cava, ef méxim ax-
ponent catald, amb un reconglxement
actual a escala intemacional,

~¢Quines s6n [es principals dificul-
tats de camerclalitzacit dels vins i
caves catalans?
" =Principalment, que la compsténcia
és molt dura. Encara qua a mi m'agra-

; Ny 3
Imaxge de festand del Incavi duzant la celébracia.d NImentaria

5.

Hem de tenir clar gue no només a Ca-
talunya es produsixen vins de gran va-
lor. Es 12 bon vi amoits flocs, dmb una
ralacid qualitat-prau també molt accep-
tabie, Encara que penso que nosaltres
estem en (2 primara linia.

= Evolucionen paral-lelament la
cultura del vl a Catalunya i el seu
desenvolupament comercial?- -

-Considara qua tenim un nivell rala-
tivament bo de cultura del vi, perd que-
da molt per fer. Durant aquests fltims
anys s'ha prodult un Clar inerement da

la produccid da qualitat per part déls gla- -

boradars, | aixd ha repercutit directa-
ment en un Interés més gran del con-
sumidor per condixer la procedincia del
products, la seva guelitat, stcétera.
Lamentablement, encara el nostre can-
sumidar caneix maolt millor alguns dels

um

i ‘A Catalunyatensm
¢ 11 denominacions

§ d'origendevi
tranquu mésel cava"

pruduemena Gatalunya. Per alxd; 'Ad--

ministracid | els elaboradors estem im-

plicais en la tasca d'Informar qus aqul_
.es pmduelxan vins tan o més bnns que-.
ols estrangers.

=¢Quines activitats da prumoclﬁ

“s6n destacables?

~Ja estam fent acclons conjuntes amb
els consells reguladors. No s'ha d'ohii-
dar gque, & Catalunya, tanim 11 deno-

. minacions ¢’origen de vi tranqull, méa
el cava. En les accions promocionals tre- -.

ballemn de forma coordinada Fincavi, la
Consellaria d'Agricultura, Ramaderia |
Pesca | les denominacions d'orgen, -
‘Da cara al 2008 estem programant to-
ta una séria d'accions publicitaries | cam-
panyss d’enoturisma par aproximar al
cansurmidor & la cuitura def vi miliangant

‘ung visita a una celler, un faller de fabri-

per aconseguir aquest increment de I'n-
terds.

~Dins del sactor del vi, ttanorma-
tiva aJuda?
=En aquest moment estem vivim la

- ravisid da 'OCM {Organitzacio Comuna

de Mercat) 'del vi.. 8'estan valorant
aquells punts que han funcionat | aquals

- que no'ho han fel tan bé. Pense qua,
‘com totes les coses, la normativa és mi-

liosable. Hi ha aspectes positius, com
per exemgle el fet qus hi hagl una ga-
ranila de qualiiat de cara als consumi-
dors, qua sén les denominacions d'o-
tigjen: aguest és un elsment essencial,
Identificador del territori | d'una mane-
ra d'elaborar el vi, Perd al mateix temps,
hemn de permetre al consumidor la pos-
sibllitat da conéixar mpliament tota I'e--
ferta que &s deriva dels processos d'e-



